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The awareness of global environmental change, resource degradation and irreversible ecological
damages has risen in many industrialised countries during the last few decades. Ethical questions on
the impact of international food production and trade on global poverty have also increased in
recent years. During the 1970s, discussions on solutions to the global environmental crisis were
dominated by the idea of abandoning the consumption of internationally traded products and re-
thinking local and regional market relations. This attitude was transformed in the 1980s into a
selective demand that accounted for the social and ecological aspects of food production and trade.
From this, a potential demand for ecologically and socially sustainable foods has developed, in
which the Scandinavian and Central European countries, with their steadily growing consumption
rates of organic and fair-trade products, are of great significance. Due to the demand for ecologically
and socially sustainable products, certification and control systems have emerged for guaranteeing
with their labels production according to their respective standards. In the European Union, there
exist a variety of such systems, from the state-controlled, as in Denmark, to the partially state-
controlled, as in Sweden, to systems under private law, as in Germany. This article results from the
research project “Ecological Standards in the Coffee and Banana Production of Costa Rica as a Means
of Sustainable Export Agriculture” established at the Department of Geography at Marburg University.
The project analysed the impact of ecological standards on banana and coffee production in Central
America and Colombia as well as trade and consumption patterns for organic products in the USA and
Sweden. In order to analyse the market and trade conditions for organic products in Denmark,
interviews with various market actors were conducted there in October 2001.
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Efforts to integrate social and ecological aspects
withtheinternational coffeetradehaveincreasedin
thelast decade. On thisbasis, ademand potential in
industrialised countriesfor ecologically and socially
sustai nablefoodshasdevel oped, in which the Scan-
dinavian countries, withtheir steadily growing con-

areof great significance. The political-institutional
and trade-related settings of these countries have
stimulated this development. In Denmark, state
control with a single organic label has led to high
consumer confidenceand can beregarded asasuccess-
determiningfactor for the devel opment of theorganic
market. In contrast, German consumers are confron-
ted with alarge variety of organic labels, explaining
Germany'’s greater consumer insecurity and lower
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market shares with regard to organic and fair-trade
products. However, a single label alone does not
guarantee high organic market shares. Asexperiences
from the Scandinavian countries show, great impor-
tance can be attached to retail trade asakey actor in
the devel opment of the organic market and the cove-
rageof consumer potential . In Denmark, theoligopo-
listic market structure of theconventional retail trade
canbeidentified asan additional success-determining
factor. Retailing in Germany is characterised by a
fragmented structure of supply that has hampered
the devel opment of the organic market segment.

Zusammenfassung: Die Vermarktung von Okokaffee:
Eine Erfolgsgeschichte aus Danemark und ihre
besonderen Markt- und Handel shedingungen

Das Bestreben, soziale und 6kologische Aspekte
stérker indeninternationalen Handel mit Kaffeezu
integrieren, hat im letzten Jahrzehnt zugenommen.
Immer mehr Verbraucher in den Industriel&ndern
legen Wert auf Ware, die nach 6kologischen Stan-
dards produziert wurde. Aufféllig sind hierbei die
hohen Konsumraten ¢kologischer Produkte in den
skandinavischen Landern. DieGrundehierfir liegen
vor alleminden politisch-institutionellen und han-
del spolitischen Rahmenbedingungen fiir das 6kol o-
gischeMarktsegment. Dieeinheitliche Kennzeich-
nung von Okoprodukten in Danemark (unter staat-
licher Kontrolle) und Schweden (mit hal bstaatlicher
Kontrolle) hat zu einer grofRen Sicherheit bei den
Verbrauchern gefiihrt und kann als ein erfolgsbe-
stimmender Faktor fur die Entwicklung des kol o-
gischen Marktsegmentsgesehenwerden. In Deutsch-
land dagegen sind Konsumenten haufig mit einer
Vielzahl von Umweltsiegeln konfrontiert, die eine
gréfRere Konsumentenunsicherheit schafft und so-
mit als Grund fir die niedrigeren Konsumraten
angesehen werden kann. Ein einheitliches Zeichen
alein ist jedoch noch nicht ein Erfolgsgarant fir
hohe Marktanteile. Wie die Erfahrungen aus den
skandinavischen L éndern zeigen, kommt demallge-
meinen Lebensmitteleinzelhandel eine Schlussel-
rollefir dieweitere Erschlieffung desNachfragepo-
tenzials und damit fur die Erhthung des Marktan-
teils von Oko-L ebensmitteln zu. In Danemark und
Schweden kdnnen dieoligopolistischen Marktstruk-
turenimkonventionellen L ebensmittelhandel alsein

weiterer erfol gsbestimmender Faktor angesehen wer-
den. Die deutsche Marktstruktur ist hingegen durch
einestarke Fragmenti erung gekennzei chnet, dieeiner
Ausweitung des6kol ogischen Marktsegmentesbi sher
entgegengewirkt hat.

Résumé: La distribution du café bio: L’histoire d’ un
succes au Danemark et les structures décisives du
marché et du commerce

Leseffortsvisant aintroduire de maniére renforcée
des aspects sociaux et écol ogiques dans e commer-
ce international du café se sont intensifiés ces der-
nieres années. Dans | es pays industrialiseés, de plus
en plusde consommateursattachent del’importance
a ce que les biens qu'ils achetent soient produits
selon des standards écologiques. On constate ho-
tamment untaux élevé de consommation de produits
bio dansles pays scandinaves. Cefait est surtout da
au cadre politico-institutionnel et a la politique
commerciale dans le secteur des produits écologi-
ques. L’ existenced’ unsigleglobal pour lesproduits
bio avec un contrdl e étatique au Danemark et semi-
étatique en Suéde a assuré aux consommateurs une
certainesécuritéet unecertainecertitudeet peut étre
considérée commel’ un desfacteursdécisifsdu suc-
cés de ces produits. En Allemagne en revanche, les
consommateurs sont souvent confrontés a une mul-
titudedesigles, cequi crée chez eux uneplusgrande
incertitude et peut étre considéré comme I’ une des
raisons du plus faible taux de consommation de ces
produits. Mais un sigle unique ne peut, a lui seul,
garantir des partsde marché plus élevées. Ainsi que
le montre |’ expérience des pays scandinaves, le
commercealimentairededétail joueunréleclédans
I’ élargissement de la demande et donc dans
I augmentation delapart demarchédesalimentsbio.
AuDanemark et en Suede, lastructureoligopolistique
dumarchédanslecommercedesalimentsconvention-
nel speut étreconsi déréecommeun autrefacteur majeur
du succésdesproduitsbio. Lemarchéallemand est en
revanchecaractérisépar unestructuretrésfragmentée,
cequi jusqu’ amaintenant aété un frein au dével oppe-
ment de la part de marché de ces produits.
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